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Entwicklung  

 

• Röhrenfernseher  

 

• Plasma-Fernsehgerät 

 

• LCD-Technologie 

TECHNISCHE ENTWICKLUNGEN    



Energieeffizienz und höchste Bildqualität kein Gegensatz mehr 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                         Quelle: energyday.ch               

TECHNISCHE ENTWICKLUNGEN    



EU-Label 

DELEGIERTE VERORDNUNG (EU) Nr. 1062/2010   

Kennzeichnung von Fernsehgeräten in Bezug auf den 

Energieverbrauch 

DAS PROJEKT COMPLIANTV 

Eco-Design 

VERORDNUNG (EU) Nr. 649/2009 

„Festlegung von Anforderungen an die umweltgerechte 

Gestaltung von Fernsehgeräten“ 
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• Energieagentur und BMWFW 

 

• 11 internationale Partner (Energieagenturen, 
Beratungsunternehmen, Testlabors) 

 

• 30 Monate 

 

• www.compliantv.eu 

 

 

 

 

DAS PROJEKT COMPLIANTV 
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Labortests 

 

Shopinspektionen 

 

• ZIELE:  a) Überprüfung der Einhaltung der Verordnungen 

   b) Evaluierung von Fernsehgeräten 

   c) Stärkung der Expertise von Testlaboren 

   d) evtl. Korrekturmaßnahmen 

 

 

 

PROJEKTUMSETZUNG 
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• Labors:  VDE (DE), ipi (DE), RegenT (NL) 

 

• Fernsehgeräte: 201 Geräte, 3 Testserien 

 

• Ergebnisse:   1. Testreihe: 60 Geräte, davon 55 gemäß    
                   Verordnungen 

 

 2. Testreihe: noch im Gange 
 

 3. Testreihe: Anfang 2015 

 

 

 

LABORTESTS 
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compliantv.eu/database 
 

DATENBANK  
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• Repräsentative  Auswahl an Geschäften  
 (Elektrofachgeschäfte, Elektrogroßhandelsketten, Supermärkte, 
 Einrichtungshäuser) 

 

• 23 Geschäfte, 2x besucht 

 

• Großraum Wien (größte Diversität an Geschäften) 

 

 
 

SHOPINSPEKTIONEN 
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4 Fehlerkategorien: 

fehlend, Format, nicht sichtbar, falsche  

Anbringung 

SHOPINSPEKTIONEN – ERGEBNISSE 1 
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• Labellingfehler (nicht vorhanden, falsch appliziert, …) 
 

• Verkaufsmitarbeiter nicht eingeschult 
 

• Großer Unterschied zwischen Kleinen und Großen 
 

• Wesentliche Verbesserung bei 2. Runde 

SHOPINSPEKTIONEN – ERGEBNISSE 2 
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SHOPINSPEKTIONEN – ERGEBNISSE 3 

Erste Runde: 66 %  

Zweite Runde: 72%  

 

 

 

1. Runde 2. Runde

fehlerhaft 32,90% 27,70%

korrekt 66,10% 72,30%
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SHOPINSPEKTIONEN – ERGEBNISSE 4 

Elektrogroßhandel:  

unverändert 

 

Elektrospezialhandel:  

wesentlich verbessert 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

90,00%

1. Runde 2. Runde

Elektrogroßhandelsketten

Elektrohändler



15 

SCHLUSSFOLGERUNG    

• Hersteller auf gutem Weg, Handlungsbedarf 
 

• Händler: Unterscheidung zwischen „Großen“ und 
„Kleinen“ 
 

• positive Entwicklung in den letzten Jahren 
 

• Unterstützung bei Umsetzung von EU-Verordnungen 
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DI Alban Burgholzer 
Wissenschaftlicher Mitarbeiter 

  

 

ÖSTERREICHISCHE ENERGIEAGENTUR 

AUSTRIAN ENERGY AGENCY 

— 

Mariahilfer Straße 136 | 1150 Vienna | Austria 

office@energyagency.at | www.energyagency.at 

 

KONTAKT 

mailto:office@energyagency.at
http://www.energyagency.at/

